NBTC

Nederlands Bureau
voor Toerisme &
Congressen

e~ G s o, P S e RN
- ‘Q«\ : X .,\'"'.. \‘ i R
A et = = ¥ e 5 E & 4 >
’,;,’-:‘ sigan. N e & ¥ < « .
B T > N NS
RS Yy < s
NN B SRR
3 \ -4 p* \:@‘. 2

12 September 2025




18 aug 14:49

‘Onze beschaving gaat
aan toerisme ten onder’

® Eni ue Re

Toerisme leidt tot steeds meer milieuschade,
woningnood en sociale spanningen. Sommige
toeristen proberen weg te blijven van het
massatoerisme, maar het systeem erachter
blijft intact en kapselt de kritische reiziger in.
Hoe ga je op vakantie zonder deel te worden
van het probleem?
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Overnight visitors in the Netherlands

by source market (in millions )
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Forecast 2035: 12 million more

VISItors

Total
the Netherlands

Inbound
tourism
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Renerate relevant
data and insights

This IS

Create a strong
profile for
destination
The Netherlands

NBTC.

Facilitate and Attract and guide
support regions visitors who
and cities in their add value

sustainable

development
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In 2030
every Dutch resident

benefits
from tourism




Tourism as a
NEERS
to various
ends

In 2030
every Dutch resident Destination

benefits Management
from tourism
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Ends for tourism
to contribute to

Local amenities

Mobility

Loneliness

Employment opportunities
Historic landmarks

Space for recreation
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Increasing
t our i smos
Impact on our
communities.
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¥ Bekijk hier het dashboa

y Pomdl
Hollandse Hoagte / ANP Foto ©

Je vindt hier informatie over:
=>» Werkgelegenheid
=> Economisch belang

=> Toeristische bedrijven
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Iris van den broek ©

Sociaal-maatschappelijke impact

happelijk

Je vindt hier informatie over:
=> Toeristische druk

- Voorzieningen

=> Werkgelegenheid

=> Brede welvaart

impact.

Je vindt hier informatie over:

- Impact van transport en accommodaties
=> Duurzaam aanbod logiesaccommodat

=> CO2-emissies

Merel Tuk ©




Visitors

Economic Socio-cultural Impacts on the
Impacts impacts residential
environment

The part of the impact that is positive for residents
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Methodenoverzicht

J, Klik op de titel van de methode om direct naar de paragraaf te gaan.

Selectiecriterium Vragenlijst- Interview Focusgroep Foto-elicitatie Participatory Kunstgebaseerd  Online dialoog SoMe monitoring
onderzoek mapping onderzoek & social listening

Type data Kwantitatief Kwalitatief Kwalitatief Kwalitatief Kwalitatief en
Met mogelijkheid Nadruk op persoonlijke  Afhankelijk van opzet, nadruk op persoonlijke ervaringen en meningen of groepsinteracties. Nadruk op persoonlijke kwantitatief
voor kwalitatieve ervaringen en me- Non-verbale signalen en dynamiek kunnen belangrijk zijn. ervaringen/ meningen.
aanvullingen door ningen. Non-verbale Niet mogelijk non-
middel van open signalen kunnen verbale signalen op
vragen. belangrijk zijn. te pikken. Andere

dynamiek t.o.v.
fysieke methoden.

Representatieve inzichten in hoe de inwoners aankijken

tegen toerisme sssce L oo ° ° ° . .

Detailniveau resultaten

Complexiteit
LR N oo e LN N 1 o0 e e LN ] o0

Begrijpelijke resultaten

snelheid/beschikbaarheid

Kosten voor de uitvoering van de methode

[ X N ] [N N ] LN ] (XN ] LN ] LN ] LN ] [

Inspanning respondenten
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Afhankelijkheid van andere partijen om onderzoek uit te voeren
oo sesee ssee eee see o0 seee D

Privacy
escse see see ece see see oo ee

Mogelijkheid tot real-time monitoring
sese oo . ° e ° e sssee

Mogelijkheid tot benchmark

eseee ssee esee see oo . seee see I I rI n
Mogelijkheid tot het meten van de verschillende impacts

escee escee escee Xy escsne sscse sccse Xy
Meet de bewuste impact

essee essee ecsee seese essee secse seese seese

Meet de onbewuste impact e e n
oo eee esee seee esee secse see oo I I t
Meet het collectieve profijt
escee ese escee see sse see sccse

LN
[ ]
Meet het individuele profijt p ro lJ t
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